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)١٩٧٣(  مموا ث اا دو ا ن ارا  ارإ  ٢٠٢٤إ - ١٤٤٥  

   

  الحمایة الدولیة للعلامات التجاریة غیر التقلیدیة

  دراسة تحلیلیة

  فیصل بن عبداالله بن عبدالعزیز الطیار

قسم الأنظمة، كلیة الأنظمة والدراسات القضائیة، الجامعة الإسلامیة بالمدینة المنورة، 

  .المملكة العربیة السعودیة

    Ry-ooo@hotmail.com :ونيالبرید الإلكتر
ا :  

لم تعد العلامات التجارية تقتصر على الكلمات أو الحـروف أو الرمـوز أو الـصور أو 

غيرها من الأشكال التقليدية، بل تطورت فكرة العلامات التجارية إلى أشـكال أخـرى 

ًرا وأقوى تأثيرا عـلى جمهـور المـستهلكين، وتـشمل هـذه غير تقليدية تعتبر أكثر تطو ً

الإشارات العلامة الصوتية، وعلامة الرائحة، وعلامة الذوق، والعلامـة ثلاثيـة الأبعـاد، 

وعلامة الحركة، وعلامة الهولوغرام، بالإضافة إلى علامة اللـون الواحـد وغيرهـا مـن 

 .ير التقليديةالعلامات التي اشتهرت تسميتها بالعلامات التجارية غ

يهدف البحث إلى تجلية مفهوم العلامات التجارية غـير التقليديـة، وذلـك مـن خـلال 

تعريفها وسبر أبـرز الـسمات والخـصائص التـي تتميـز بهـا عـن غيرهـا مـن العلامـات 

التجارية الأخرى، ويهدف البحث كذلك إلى إبـراز الجهـود الدوليـة عـبر الاتفاقيـات 

ًذا النوع من العلامات التجارية سواء الحماية التي تتصل متعددة الأطراف في حماية ه

بالجانب الموضوعي أو الجانب الإجرائي، وتحليل النـصوص التـي يمكـن الاسـتناد 

عليها في دعم الـرأي الـذي يخلـص إلى أن العلامـات التجاريـة غـير التقليديـة يمكـن 

 .تجاريةًحمايتها وفقا للاتفاقيات الدولية ذات الصلة بشأن العلامات ال

 ت االعلامات التجارية، الاتفاقيات الدوليـة، العلامـات التجاريـة غـير   :ا

 .التقليدية



 )١٩٧٤( ا  رت ا وا ا  درا  
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Abstract: 

Trademarks are no longer limited to words, letters, symbols, 

images, or other traditional forms. Rather, the idea of trademarks 

has developed into other non-traditional forms, that are more 

attractive and have a fabulous impact on the consumer's decisions. 

These include invisible signs like, sound, smell and taste. As well 

as include visible signs like, three-dimensional, motion, hologram, 

in addition to the one-color and other signs that are known to be 

called Non-traditional trademarks. The research aims to clarify the 

concept of Non-traditional trademarks, by defining them and 

exploring the most prominent features and characteristics that 

distinguish them from other trademarks. The research also aim to 

highlight international efforts through multilateral agreements to 

protect this type of trademark, whether protection related to the 

substantive aspect or the procedural aspect, and to analyze the 

provisions that can be relied upon to support the opinion that 

concludes that non-traditional trademarks can be protected 

accordance to the international agreements. 
 

Keywords: Trademark, Non-Traditional Trademark, Non-

Conventional Trademarks. 
  
  
  



  
)١٩٧٥(  مموا ث اا دو ا ن ارا  ارإ  ٢٠٢٤إ - ١٤٤٥  

 
  

 .وبعد... الحمد الله وحده والصلاة والسلام على من لا نبي بعده 

فإن من المستقر في كثير من الاتفاقيـات الدوليـة المتعلقـة بالعلامـات التجاريـة بـسط 

الحماية القانونية على العلامات التجارية التقليدية، وهي التـي يمكـن ادراكهـا بحاسـة 

ًالبصر وتأخذ غالبا أشكالا ورموزا ً متنوعة، أبرزها الأسـماء التـي تتخـذ شـكلا مميـزا، ًً ً

والحروف والأرقام والأشكال ثنائية الأبعاد، يعتمد عليهـا التـاجر أو الـصانع أو مقـدم 

 .الخدمة في تمييز بضائعة أو خدماته عن غيرها من البضائع أو الخدمات المشابهة

 الصناعي والتكنولوجي، غير أن الواقع العملي، ومع تسارع وتيرة التطور في المجالين

ًقد أفرز جيلا من العلامـات التجاريـة أو الـصناعية، التـي تخاطـب الحـواس الأخـرى 

، )علامة الـصوت(للإنسان، غير حاسة البصر، كالعلامات التي تخاطب حاسة السمع 

، والتـي يمكنهـا أن تقـوم بـذات )علامة الرائحة(والعلامات التي تخاطب حاسة الشم 

م به العلامات التقليدية، المدركة بحاسة البـصر، مـن تمييـز للـسلع أو الدور الذي تقو

الخدمات عن تلك التي تشابهها من السلع أو الخدمات المنافسة، وقدرة على الدلالة 

 .على مصدر تلك السلع أو الخدمات

وقد اختلفت مواقف الأنظمة القانونية في قبول تسجيل وحماية هذا النوع الجديد من 

التجارية، أو ما يطلق عليه الفقه الأمريكي بالعلامات التجارية غير التقليديـة العلامات 

)Non-traditional trademarks()حيــث تلخـصت المواقــف القانونيـة الوطنيــة )١ ،َّ

والإقليمية من قبول حماية هذا النوع الجديد من العلامات إلى ثلاثة أقسام، قـسم أيـد 

                                                        

فيليـب نهـاد عبيـد، حمايـة العلامـة اللونيــة في ضـوء القـانون والاجتهـاد في الولايـات المتحــدة  )١(

 .١٣ ص م،٢٠٠٧الأمريكية والاتحاد الأوربي، المنشورات الحقوقية صادر، بيروت، 



 )١٩٧٦( ا  رت ا وا ا  درا  

اية العلامات التجاريـة غـير التقليديـة، وقـسم بشكل مطلق مبدأ السماح بتسجيل وحم

 .رفض بشكل مطلق، وقسم أخير سمح ببعض الأشكال ومنع الأخرى

َّإلا أن الأمــر يختلــف عنــد النظــر إلى الجانــب الــدولي، فالاتفاقيــات الدوليــة متعــددة 

الأطراف، والتي أبرمت لتنظيم شؤون العلامات التجارية وتسهيل إجراءات تـسجيلها 

ِّ على المستوى الدولي، بالرغم مـن عـدم لم نـصها عـلى حمايـة العلامـات وحمايتها

َّالتجارية غير التقليدية إلا أن بعض شراح القانون يرى بأن أحكام ونصوص الاتفاقيات  ُ

الدولية تميل إلى حماية أي إشارة أو علامة تملك القدرة على القيام بـدور العلامـات 

قيات، من تمييز السلع أو الخدمات عن تلك التي التقليدية المنصوص عليها في الاتفا

تشابهها، ومن قدرة على الإشارة إلى مصادر تلك السلع أو الخدمات، بل ربما تتفوق 

 .عليها

  .أ اع

يستمد الموضوع أهميته من أهمية العلامة التجارية ذاتها، بنوعيها العلامات التقليدية 

التي يمكنها القيام بها، حيث تعد العلامة التجارية وغير التقليدية، وكذلك من الوظائف 

غير التقليدية إحدى القيم الاقتصادية والتجارية، بل يمكن القول بأن بعـض العلامـات 

التجارية المشهورة تتجاوز قيمتها الماديـة قيمـة المنتجـات والخـدمات التـي تقـدمها 

ة الـشهيرة إحـدى ولعل علامة ميكروسـوفت الـصوتية وعلامـة هواتـف نوكيـا الـصوتي

الأمثلة على ذلك، كما أن للعلامة التجارية قيمة معنوية تتمثل في الوظائف التي يمكنها 

القيام بها، من ذلك قدرة هذا النوع الجديـد مـن العلامـات التجاريـة مخاطبـة شرائـح 

، وضـعيفي )١(أوسع من تلك التي تخاطبها العلامة التقليدية، مثل مستخدمي الانترنـت

                                                        
(1)WIPO, beyond tradition:  New way of making a mark, WIPO 
Magazine, Geneva, July- August 2004, p 16. Available at: 
https://www.wipo.int/export/sites/www/wipo_magazine/en/pdf/2004/w
ipo_pub_121_2004_07-08.pdf  



  
)١٩٧٧(  مموا ث اا دو ا ن ارا  ارإ  ٢٠٢٤إ - ١٤٤٥  

 

ً، ولذلك كان لزاما على المهتمين بالشأن القانوني المحلي )١(دودي التعليمالبصر ومح

أو الإقليمي أو حتى الدولي دراسة المستجدات في ميـدان العلامـات التجاريـة وبـذل 

الجهد في توضيح سعة تلك الأحكام لقبـول هـذا النـوع مـن العلامـات التجاريـة غـير 

 .التقليدية

ا إ.  

 البحث في تجلية موقـف القـانون الـدولي، المتمثـل في الاتفاقيـات تتلخص إشكالية

الدوليـة متعــددة الأطـراف ذات الــصلة بموضـوع العلامــة التجاريـة، ومــدى اســتيعاب 

نصوصه وأحكامه لهذا النوع مـن العلامـات التجاريـة غـير التقليديـة، ولـذلك تحـاول 

 :الدراسة الإجابة على التساؤلات التالية

 علامات التجارية غير التقليدية؟ما هو مفهوم ال - 

 وما هي الخصائص التي تميز هذا النوع من العلامات؟ - 

 وهل تفرض الأحكام والنصوص الدولية حماية لهذه العلامات؟ - 

 ًوما نوع تلك الحماية القانونية التي تتمتع بها العلامات التجارية غير التقليدية دوليا؟ - 

اف اأ.  

 العلامات التجاريـة غـير التقليديـة، إضـافة إلى توضـيح يهدف البحث إلى بيان مفهوم

 .أبرز الخصائص التي تميزها عن غير من العلامات التجارية التقليدية

كــما يهــدف البحــث إلى توضــيح موقــف الاتفاقيــات الدوليــة مــن حمايــة العلامــات 

 .التجارية غير التقليدية وبيان طبيعة تلك الحماية

                                                        
(1) lisa P. Lukose, Non-traditional trademarks: A Critique, Journal of 
the Indian Law Institute, Indian law Institute, Vol. 57, No, 2, 2015, 
p202. Available at: 
https://www.jstor.org/stable/44782501   



 )١٩٧٨( ا  رت ا وا ا  درا  

ا .  

نهج الوصفي التحليلي في تتبع النصوص القانونية الدولية التي تتعلـق اتبع الباحث الم

بالعلامات التجارية غير التقليدية من مصادرها الأصلية وتحليل دلالتها للوصـول إلى 

 .النتيجة التي وضعت من أجلها

ا .  

 :وعلي هدي ما سبق جاءت خطة البحث على النحو التالي

  .ت ار  ا ا: ا اول

 .مفهوم العلامات التجارية غير التقليدية: المطلب الأول

 .خصائص العلامات التجارية غير التقليدية: المطلب الثاني

ما ا :ا  رت اا   وا ا.  

ة في الاتفاقيـات الدوليـة ذات حماية العلامات التجارية غـير التقليديـ: المطلب الأول

 .الطابع الموضوعي

حماية العلامات التجارية غير التقليديـة في الاتفاقيـات الدوليـة ذات : المطلب الثاني

 .الطابع الإجرائي
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  : ا اول

ا  رت اا .  
ير التقليدية يعود إلى مـا يُرجح بعض الباحثين أن ظهور مصطلح العلامات التجارية غ

 سنة، نتيجة للنقاش الدائر حول فكرة توسيع نطـاق العلامـات التجاريـة ١٠٠يزيد عن 

ً خصوصا مع بروز أنماط وأنواع جديدة من العلامـات التجاريـة )١(التي تجب حمايتها

ـــ )٢(التــي لم تكــن مألوفــة ذلــك الوقــت ــد اتفــق الفقــه الأمريكــي عــلى تــسميتها بـ ، وق

، حيث تسابقت كثير من الـشركات في محاولـة )٣("ت التجارية غير التقليديةالعلاما"

تسجيل هذه الأنواع الجديدة من العلامـات التجاريـة وجنـي ثمارهـا، ولعـل مـن أبـرز 

م، لتـصميمها ١٩٦٠عام ) Coca-Cola(الأمثلة على ذلك تسجيل شركة كوكا كولا 

ه، والـذي تـم تـصميمه عـام الإبداعي لشكل زجاجة مشروب الكوكا كولا الذي تنتجـ

  )٤(.م، ليصبح فيما بعد من أشهر التصاميم التجارية في العالم١٩١٥

يناقش هذا المبحث تعريف العلامات التجارية غير التقليدية والخصائص التي تتميـز 

 :بها عن غيرها من العلامات التجارية، في مطلبين

 .ةمفهوم العلامات التجارية غير التقليدي: المطلب الأول

 .خصائص العلامات التجارية غير التقليدية: المطلب الثاني

                                                        
(1)  Roberto Carapeto, A reflection about the introduction of Non-
traditional trademarks, Waseda Bulletin of Comparative Law, Vol, 34, 
p 25. Available at: 
https://www.waseda.jp/folaw/icl/assets/uploads/2016/02/c35688e10d1c
61201172065546b98301.pdf  
(2)  lisa P. Lukose, Non-traditional trademarks: A Critique, previous 
mentioned, p 198. 

فيليـب نهـاد عبيـد، حمايـة العلامـة اللونيــة في ضـوء القـانون والاجتهـاد في الولايـات المتحــدة  )٣(

 .١٣الأمريكية والاتحاد الأوربي، مرجع سابق، ص 

(4)  lisa P. Lukose, Non-traditional trademarks: A Critique, previous 
mentioned, p 198. 



 )١٩٨٠( ا  رت ا وا ا  درا  

  : ا اول
ا  رت اا .  

ّهناك صعوبة تواجه شراح القانون في تحديد مفهوم العلامـة التجاريـة غـير التقليديـة،  ُ

تقليــدي، وهـذه الـصعوبة نابعـة مـن اقتـصار مفهــوم العلامـة التجاريـة عـلى الجانـب ال

، )١(المتمثل في الكلمات أو الرموز أو التصاميم أو أي مزيج منها، فترة طويلة من الزمن

ولكن مع ظهور أشكال مختلفة وغير تقليدية من العلامات التجارية برزت الحاجة إلى 

ًوضع تعريف مناسب لهذه الأنواع الجديدة يكـون جامعـا لكافـة صـورها وأشـكالها، 

َّالظــروف، اتجــه بعــض شراح القــانون إلى تعريــف العلامــات ًولــذلك، ووفقــا لهــذه  ُ

 .التجارية غير التقليدية بتعريفات متعددة لا يخلو معظمها من النقد

َّمن هذه التعريفات ما عبر به بعض شراح القانون بأن العلامات التجارية غير التقليديـة  ُ َّ

، والتـي لا تنـدرج هي تلك العلامات التي تـشتمل عـلى أنـواع مختلفـة مـن الإشـارات

ًتحـت أي فئــة مــن فئــات العلامــات التجاريـة التقليديــة الموجــودة مــسبقا كــالحروف 

ــة  ــة غــير التقليدي والأرقــام والرمــوز والــصور وغيرهــا، ومــن أمثلــة العلامــات التجاري

 وقريب مـن هـذا )٢(العلامات التي تعتمد على الصوت أو الرائحة أو الذوق أو الشكل،

بأن العلامات التجارية غير التقليدية هي كل علامة تختلف عـن التعريف قول بعضهم 

، غير أن هـذا التعريـف والـذي قبلـه وإن اتـسما )٣(الكلمات أو الرموز أو أي مزيج منها

                                                        
(1) Roberto Carapeto, ‘A Reflection About the Introduction of Non-
Traditional Trademarks, previous mentioned, p 25. 
(2) Dr. Komal, protection of Non-traditional trademarks: Issue and the 
Road Ahead, Turkish Journal of Computer and Mathematics Education, 
Vol.11, No. 2 (2020), p 697. Available at: 
https://turcomat.org/index.php/turkbilmat/article/view/9763  
(3) Elnur Karimov, Non-traditional trade marks in the European Union 
and Japan: is there an inflating trade mark balloon? Journal intellectual 
property law and practice, 2022, Vol. 17, No 2. P 132. Available at: 
https://academic.oup.com/jiplp/article-abstract/17/2/132/6519191   



  
)١٩٨١(  مموا ث اا دو ا ن ارا  ارإ  ٢٠٢٤إ - ١٤٤٥  

 

كـما ، بالعموم إلا أنهـما لا يحيطـان بكافـة أشـكال العلامـات التجاريـة غـير التقليديـة

والتـي تعمـل تحـت مظلـة ) SCT(يـة عرفت اللجنة الدائمة المعنية بالعلامات التجار

 "هذا النوع من العلامات التجارية بأنها ) WIPO(المنظمة العالمية للملكية الفكرية 

 غير أن تعريف اللجنة قد انتقد بكونه غير شامل ،)١("نوع جديد من العلامات التجارية

ف بإطلاقــه وصــلكافــة صــور وأشــكال العلامــات التجاريــة غــير التقليديــة كــما انتقــد 

 على هذا النوع الغير التقليدي من العلامات التجارية وهو ما لا ينطبق عـلى "جديدة"

ًكافة أشكالها وصورها، والسبب في ذلك في رأي منتقدي هذا التعريف أن كثـيرا مـن 

هذه العلامات كانت معروفة ومستعملة بالفعل في كثير من الولايات القضائية وبالتالي 

 )٢(.الجديدةفليس من المناسب وصفها ب

ويرى الباحث أنه يمكن تعريف العلامات التجارية غير التقليدية بأنها كـل إشـارة لهـا 

القدرة على تمييز السلع أو المنتجات لمشروع ما عـن الـسلع أو المنتجـات الأخـرى 

ٌالتابعة لمشاريع أخرى، سواء كانت هذه الإشارات مرئية كـاللون، والإشـارات ثلاثيـة 

 .، أم غير مرئية كالإشارات الخاصة بالصوت والرائحةالأبعاد، والحركة

                                                        

م، في مدينـة ٢٠٠٦ورد ذلك في تقريـر اللجنـة الـصادر في اجتماعهـا المنعقـد في نـوفمبر، عـام  )١(

 :ولمزيد من المعلومات انظر المرجع التالي. جنيف

World Intellectual Property Organization (WIPO) report, Standing 
Committee on the law of trademarks industrial designs and 
geographical indications, New types of marks, 16 Session, Geneva, 
November 13 to 17, 2006, p 1. Available at: 
https://www.wipo.int/edocs/mdocs/sct/en/sct_16/sct_16_2.pdf 
(2) World Intellectual Property Organization (WIPO) report, Standing 
Committee on the law of trademarks industrial designs and 
geographical indications, 17 Session, Geneva, May 7 to 11, 2007, p 3. 
Available at: 
https://www.wipo.int/edocs/mdocs/sct/en/sct_17/sct_17_8_prov.pdf  



 )١٩٨٢( ا  رت ا وا ا  درا  

ما ا :  
ا  رت اا .  

تشترك العلامات التجارية غير التقليدية في بعض الخصائص مع غيرها من العلامـات 

التجارية التقليديـة، إلا أن ثمـة خـصائص تتفـرد بهـا، ويمكـن إيـراد أهمهـا في النقـاط 

 .لتاليةا

من خصائص العلامة التجارية غير التقليدية أنها تعتبر مـن المكونـات الأساسـية :أو 

للمحل أو المشروع التجاري، فهي تساهم بشكل كبير في نجاح ورفع قيمة المحل أو 

المـشروع التجـاري، والـذي يعتـبر مـن الركـائز الاقتـصادية لكـل دولـة، بـل إن بعــض 

قليدية قد تتفوق في قيمتها المالية على كافة أصول المشروع العلامات التجارية غير الت

ًالتجاري الذي تصاحبه، مما جعل أهميتها تتضاعف سواء على الجانـب الاقتـصادي 

ًالمحلي أو الدولي، والذي بدوره جعل كثيرا من الدول تفـرد أحكامـا قانونيـة خاصـة  ً

 العلامات من أي اعتداء قد بالعلامات التجارية في قوانينها الوطنية بهدف حماية هذه

 )١(.ٌيطالها، سواء كان ذلك بتزييفها أم بتقليدها أم بأي طريقة من طرق الاعتداء الأخرى

ًوبنظرة سريعة إلى آخـر الاحـصائيات صـدورا عـن القيمـة الـسوقية لأغـلى العلامـات 

مـي ٌالتجارية على مستوى العالم، نجد أنها قد بلغت مليارات الدولات، كثير منهـا ينت

إلى فئة العلامات التجارية غير التقليدية، حيث تصدرت شركة أبل الأمريكيـة القائمـة 

 مليار ٣٥٠ مليار دولار، تلتها مباشرة أمازون بقيمة تصل إلى ٣٥٥بقيمة سوقية بلغت 

                                                        

نسيم خالد الشواورة، العلامة التجارية وحمايتها من أعمال المنافسة غـير المـشروعة، دراسـة . د )١(

أحمـد صـالح مخلـوف، . د. ٤٧ص ه، ١٤٣٨مقارنة، الدار العلمية الدولية للنشر والتوزيع، الأردن، 

 .١٨٦ه، ص ١٤٣٩حقوق الملكة الفكرية في النظام السعودي، دار الإجادة، الرياض، 



  
)١٩٨٣(  مموا ث اا دو ا ن ارا  ارإ  ٢٠٢٤إ - ١٤٤٥  

 

 مليـار دولا، ثــم مايكروسـوفت بقيمـة بلغــت ٢٦٣.٤دولا، ثـم جوجـل بقيمــة قاربـت 

 .)١( مليار دولا١٨٤,٢

 م: ومــن خـصائص العلامــة التجاريـة غـير التقليديــة أنهـا مــستقلة عـن المحــل أو 

ًالمشروع التجاري، فبرغم كونها عنصرا أساسـيا في المـشروع التجـاري الـذي تقـوم  ً

بتمييز منتجاته أو خدماته إلا أنها تتميز باستقلالها عن تلك المنتجـات أو الخـدمات، 

لية جواز التصرف في العلامـة التجاريـة بـأي ومن الآثار التي تترتب على هذه الاستقلا

نوع من أنواع التصرفات، كـالبيع والـرهن والتـأجير، وبـشكل مـستقل عـن المحـل أو 

 )٣(.، وقد أكدت ذلك اتفاقية تريبس)٢(المشروع التجاري

: ومن خصائص العلامة التجارية غير التقليدية تنوع أشكالها وتعدد صورها، وما 

القوانين المقارنة من نماذج للعلامة التجاريـة غـير التقليديـة مـاهي إلا ذكرته الأنظمة و

، وعليـه فـإن أي علامـة )٤(ًأمثلة لأشهرها وأكثرهـا ذيوعـا وليـست عـلى سـبيل الحـصر

                                                        

 : على الرابط التالي"أرقام"منشورة على الموقع الالكتروني  )١(

https://www.argaam.com/ar/article/articledetail/id/1530513 

 .ً صباحا٨,١٥ه، الساعة ١٢/١٢/١٤٤٣: تاريخ التصفح

عبد الرزاق شيخ نجيب، أحكام الملكية الفكرية والتجارية في النظام السعودي، دار الاجـادة، . د )٢(

 . ١٧ه، ص ١٤٣٨السعودية، 

لــصاحب العلامــة التجاريــة حــق ... "، وفيهــا ٢١المــادة ) ٢(القــسم ) TRIPS(اتفاقيــة تــربس  )٣(

التنازل عنها للغير مع أو بدون نقل المنـشأة التـي تنتمـي إليهـا العلامـة التجاريـة إلى صـاحب العلامـة 

 ."الجديد

ًجلال وفاء محمدين، الحماية القانونيـة للملكيـة الـصناعية وفقـا لاتفاقيـة الجوانـب المتـصلة . د )٤(

م، ص ٢٠٠٠، دار الجامعــة الجديــدة، الإســكندرية، )تــربس (بالتجــارة مــن حقــوق الملكيــة الفكريــة

١٠٦-١٠٥. 



 )١٩٨٤( ا  رت ا وا ا  درا  

ًتجارية جديدة ومميزة ويمكن تمثيلها بيانيا يمكن أن تكون مشروع علامة تجارية غير 

ًن رائحـة العـشب المقطـوع حـديثا، وصراخ ًتقليدية، ونتيجـة لـذلك بتنـا نـرى واقعـا أ

طرزان، وصوت محرك الدراجة النارية لــ هارلي ديفيدسون، وزئير الأسد، وشكل حبة 

الفياجرا التـي تنتجهـا شركـة فـايزر، علامـات تجاريـة غـير تقليديـة قـادرة عـلى تمييـز 

المنتجات التي تصاحبها وبالتـالي يمكـن للـشركات تـسجيلها وحمايتهـا، سـاهم في 

حدوث هذا التنوع التطور التكنولوجي الهائل في المجال الصناعي والتجاري ودخول 

تقنيات تسويقيه جديدة ساعدت الشركات في انشاء واستخدام مثل هذه الرموز الفريدة 

لتمييز منتجاتها وخدماتها عن المنتجات والخدمات الأخرى المشابهة، إضافة لذلك 

ًلالكترونية تعتـبران عـاملا مـساعدا في زيـادة نطـاق فإن ظهور الانترنت ونمو التجارة ا ً

 )١(.العلامات التجارية غير التقليدية التي ترغب الشركات في استخدامها وتسجيلها

ومن خصائص العلامات التجارية غـير التقليديـة كـذلك أنهـا لهـا القـدرة عـلى :را 

ن الخمسة، فهـي مخاطبة معظم شرائح المجتمع، لأنها تتفاعل مع كل حواس الإنسا

مع تنوع أشكالها وتعدد صورها، تختلف طرق التعبير عنها، فمن العلامـات التجاريـة 

غير التقليدية علامات يمكن ادراكها بحاسـة البـصر، ومنهـا مـا يمكـن إدراكـه بحاسـة 

، )٢(الشم، ومنها ما يمكن ادراكه بحاسة الذوق، ومنها ما يمكن إدراكـه بحاسـة اللمـس

وع فإن دائرة تأثير العلامة التجارية غـير التقليديـة كالـصوت والرائحـة ونتيجة لهذا التن

ًتكون أكثر اتساعا وأداؤها يكون أكثر كفاءة من العلامة التجارية التقليديـة الثابتـة، لأن  ً

ًالناس يعتمدون كثيرا على حواسهم الخمسة في تحديد احتياجاتهم وبالتالي فعند فقد 

لأخرى للوصول إلى مبتغاه، إذ يمكنهم تمييز منتجـاتهم ُأحدها لا يعدم في استعمال ا

                                                        
(1) Beyond tradition:  New way of making a mark, previous mentioned, 
p 16. 
(2) World Intellectual Property Organization (WIPO) report, Standing 
Committee on the law of trademarks industrial designs and 
geographical indications, New types of marks, previous mentioned, p 1. 



  
)١٩٨٥(  مموا ث اا دو ا ن ارا  ارإ  ٢٠٢٤إ - ١٤٤٥  

 
أو خدماتهم والتعرف عليها عن طريق اللون أو الرائحة المميزة، بل يمكن لكثـير مـن 

، بل يرى )١(ًالناس ومن خلال طعم المشروب الغازي مثلا تحديد نوعه ومصدر انتاجه

ًا دورا في تـسويق البـضائع كثير من المهتمين بالعلامات التجارية غير التقليديـة أن لهـ

والمنتجات في المناطق التي لا يستطيع أهلهـا التعـرف عـلى العلامـات التقليديـة إمـا 

بسبب ضعفهم العلمي وعـدم قـدرتهم عـلى القـراءة أو بـسبب مـشاكل صـحية تتعلـق 

، بل أثبتت العلامات التجارية غير التقليديـة وبخواصـها الحـسية أنهـا )٢(بحاسة البصر

ِّ مهما في بناء جسر من التواصل الحسي بين المنتج وبين المـستهلك، فقـد ًتلعب دورا

توصلت دراسة أجريت على مجموعة تتجاوز الألفي شخص من مختلف دول العالم 

ًإلى أن السلع  التي تخاطب إحدى حواس المستهلك تكون أكثـر اقناعـا وأكثـر رغبـة 

السلع والبـضائع التـي تخاطـب لدى الناس، بل إن رضا المستهلك يتأثر بفعالية تجاه 

، ولذلك فإن أعظم قـوة تحملهـا )٣(ُحواسه عن تلك التي يعبر عنها بصور ثابتة أو رموز

العلامة التجارية غير التقليدية هي الارتباط اللاواعي الـذي تـشكله في عقـول النـاس، 

لنـاس ٍيشهد لذلك الكم الهائل من الذكريات، التي لا تزال تعلق في أذهان الكثير من ا

ًصغارا وكبارا، لأصوات كانت تصاحب الاعلانات التجارية لشركات الألعاب ً)٤(. 

                                                        
(1) Beyond tradition:  New way of making a mark, previous mentioned, 
p 16. 
(2)  lisa P. Lukose, Non-traditional trademarks: A Critique, previous 
mentioned, p 202. 

:  عبده، إشكالية تسجيل الرائحة كعلامة تجارية غير تقليدية بـين الفقـه والتـشريعمحمد مرسي. د )٣(

، ربيـع ٢٤، العـدد التسلـسلي ٤دراسة مقارنة، مجلة القانون الكويتية العالمية، السنة السادسة، العـدد 

 .٢٧١ه، ص ١٤٤٠الثاني، 

(4) Solange Ramires, the business benefits of registering sound 
trademarks, 12/8/2021, available at: 
https://igerent.com/business-benefits-registering-sound-
trademarks#:~:text=Benefits%20of%20Registering%20a%20Sound%2
0Trademark&text=The%20University%20of%20Amsterdam%20deter
mined,sound%20than%20with%20a%20picture. 
Access in 19/7/2022, at 8pm.  



 )١٩٨٦( ا  رت ا وا ا  درا  

ًويجب أن نـشير هنـا إلى أن كثـيرا مـن الـشركات قـد تخصـصت في تقـديم المـشورة 

للشركات الراغبة في الانتشار وزيـادة الأربـاح عـن طريـق مـا يـسمى بالتـسويق متعـدد 

ــث )Multisensory Marketing(الحــواس  ــديم ، حي ــل اســتراتيجيتهم في تق تتمث

ــواس  ــدى ح ــلى اح ــز ع ــق التركي ــن طري ــاتهم ع ــسويق منتج ــشركات بت ــصيحة لل الن

ًالمستهلك، كحاسة الشم مثلا، حيث تعتمد الشركة في تسويقها لمنتج ما عـن طريـق 

ابتكار رائحة مميزة تكـون مـصاحبة للمنـتج خـصوصا إذا كـان يخلـو مـن أي رائحـة، 

ستهلك عن طريق حاسة الشم، وبناء رابطة قوية بينه وبين وذلك بهدف جذب انتباه الم

ًالمنتج، وفي ذات الوقت تكون الرائحة باعثا حقيقيا له في اتخاذ قرار الشراء، وبنظـرة  ً

واقعية فإنه من الملاحظ أن الروائح المميزة التي تـصاحب بعـض المنتجـات أو التـي 

ود أفعال الناس واقناعهم بشكل توجد في المكاتب أو المتاجر لها تأثير واضح في رد

 )١(.يفوق تأثير العلامات التجارية التقليدية الثابتة

                                                        
(1)   Linda Annika Erlandsson, the future of scents as trademark in the 
European community, based on a comparison to the American 
Experience, master thesis, university of Lund, faculty of Law, Sweden, 
2004, p 11. Available at: 
https://lup.lub.lu.se/luur/download?func=downloadFile&recordOId=15
57334&fileOId=1564287  



  
)١٩٨٧(  مموا ث اا دو ا ن ارا  ارإ  ٢٠٢٤إ - ١٤٤٥  

 
ما ا:  

ا  رت اا   وا ا.  

تتمثل الآلية الدولية في حماية العلامات التجاريـة غـير التقليديـة في ابـرام الاتفاقيـات 

تنظم عملية تـسجيل وحمايـة هـذا النـوع مـن العلامـات، وقـد متعددة الأطراف والتي 

جاءت هذه الاتفاقيات بنوعين من الحماية، النـوع الأول عـالج الجانـب الموضـوعي 

للعلامة التجارية غير التقليدية، أما النوع الثاني فقد تعامـل مـع الجانـب الإجرائـي في 

غيرهــا مــن الأمــور محاولــة لتــذليل الــصعوبات التــي قــد تعــترض عمليــة التــسجيل و

 . الإجرائية

ًيناقش هذا المبحث بعضا من أهم الاتفاقيات الدولية التي عالجت موضوع العلامات 

التجارية غير التقليدية، وقد قسم الباحث الفصل إلى مطلبـين، يعـالج المطلـب الأول 

ـــابع  ـــة ذات الط ـــات الدولي ـــة في الاتفاقي ـــير التقليدي ـــة غ ـــات التجاري ـــة العلام حماي

عي، فيما يناقش المبحـث الثـاني حمايـة العلامـات التجاريـة في الاتفاقيـات الموضو

 .الدولية ذات الطابع الإجرائي



 )١٩٨٨( ا  رت ا وا ا  درا  

  : ا اول
  ا  رت اا   

ا ذات ا وت اا.  

َّيشير بعض شراح القانون إلى الأحكام والقواعد الموضوعية المتعل قة بحماية العلامة ُ

ُالتجارية دوليا تستمد بشكل أساسي من اتفاقيتين دولتـين وهمـا، اتفاقيـة بـاريس بـشأن  ً

، واتفاقية الجوانب المتصلة بالتجارة من )م١٨٨٣(الملكية الصناعية المبرمة في عام 

، والتي تعد إحدى الاتفاقيات التي نتجت عن الجولة )تريبس(حقوق الملكية الفكرية 

نة للمفاوضات التجارية متعددة الأطراف التي عقدت تحت مظلـة الجـات والتـي الثام

ُم، والتي عرفت فيما بعد بجولـة أورجـواي، وتـشرف عـلى تطبيقهـا ١٩٩٣انتهت عام 

 .)١(منظمة التجارة العالمية

أو :ر  و ا  رت اا )٢(.  

 معاهدة دولية تتناول أحكام الملكيـة الفكريـة، ففـي ظـل عـدم تعد معاهدة باريس أول

وجود أحكام قانونية دولية تعالج حقوق الملكية الصناعية، تم اعـتماد هـذه المعاهـدة 

                                                        

حسام الـدين الـصغير، الإطـار الـدولي للحمايـة في مجـال العلامـات التجاريـة، نـدوة برعايـة . د )١(

ــضاء، WIPOمــة منظ ــدار البي ــد، ال ــة ونظــام مدري ــن العلامــات التجاري ــن ٢، ص ٢٠٠٤، ع ، ويمك

 :الاطلاع على وثيقة المؤتمر كاملة عبر الرابط التالي

https://www.wipo.int/edocs/mdocs/arab/ar/ompi_tm_cas_04/ompi_tm_
cas_04_1.pdf 

ُم وعـدلت عـدة مـرات ١٨٨٣ مارس لسنة ٢٠أبرمة معاهدة باريس لحماية الملكية الصناعية في  )٢(

 يونيــو عــام ٢م، ثــم في واشــنطن في ١٩٠٠ مــن ديــسمبر ســنة ١٤كــان أولهــا في بروكــسل في اليــوم 

م، ١٩٣٤ من يونيو عام ٢م في لندن في م، ث١٩٢٥ من شهر نوفمبر عام ٦م، ثم في لاهاي في ١٩١١

م، ١٩٦٧ من يوليو عـام ١٤م، ثم في استكهولم في ١٩٥٨ من شهر أكتوبر عام ٣١ثم في لشبونة في 

انظـر نـص الاتفاقيـة الـصادر مـن المنظمـة . م١٩٧٩ من شـهر سـبتمبر عـام ٢٨ًوأخيرا تم تنقيحها في 

 ابط التاليمتاح على الر. م١٩٩٧العالمية للملكية الفكرية، جنيف 

https://www.wipo.int/publications/ar/details.jsp?id=311 



  
)١٩٨٩(  مموا ث اا دو ا ن ارا  ارإ  ٢٠٢٤إ - ١٤٤٥  

 

لفرض حماية قانونية لحقوق الملكية الفكرية بأوسع معانيها كملكية صناعية، بما في 

التجارية والمؤشرات لجغرافية ذلك العلامات التجارية وعلامات الخدمة، والأسماء 

وبراءات الاختراع والرسوم والنماذج الـصناعية وغيرهـا، كـما عالجـت المعاهـدة مـا 

يتعلق بأعمال المنافسة غير المشروعة، وسعت في ذات الوقت إلى طمأنـت مبتكـري 

الملكية الفكرية بأن أعمالهم محمية بشكل مناسب وكاف في جميع البلدان المصادقة 

 )١(.هدةعلى المعا

َّوأما ما يتعلق بالأحكام والقواعد القانونية الموضوعية فقد نصت اتفاقية بـاريس عـلى 

 .جملة من هذه الأحكام والقواعد، يمكن تقسيمها إلى ثلاث فئات رئيسية

وا ا :طا أ ا.  

اهـدة، والتـي أرست معاهدة باريس مبدأ المعاملـة الوطنيـة في المـادة الثانيـة مـن المع

َّنصت على أنه يجب على كل دولة متعاقدة أن تمنح مواطني جميع الـدول المـصادقة 

، ذات الحماية التي تمنحها أو )باتحاد باريس(على معاهدة باريس، أو ما يطلق عليهم 

ستمنحها، في المستقبل، لمواطنيها فيما يتعلق بحماية الملكية الـصناعية ومـا ينـدرج 

انونية تضمن حفـظ حقـوقهم كوسـائل الطعـن ضـد أي إخـلال قـد تحتها من وسائل ق

يتعرضون له، مع ملاحظة وجوب اتباع الشروط والإجراءات المفروضة على مواطني 

ً ، كما تقضي أحكام اتفاقية باريس، وفقا لمبدأ المعاملة الوطنية،  بمنح )٢(الدولة العضو

في إقلـيم دولـة مـن دول اتحـاد مواطني الدول، غير الأعضاء في الاتفاقية، والمقيمين 

باريس أو يملكون فيها منشآت صناعية أو تجارية حقيقيـة وفعالـة، ذات الحمايـة التـي 

                                                        
(1) WIPO Report, Summary of the Paris Convention for the Protection 
of Industrial Property (1883), available at: 
https://www.wipo.int/treaties/en/ip/paris/summary_paris.html  
access in 17/7/2023. At 8 Am. 

 .١، المادة الثانية، فقرة ١٨٨٣اتفاقية باريس للملكية الصناعية،  )٢(



 )١٩٩٠( ا  رت ا وا ا  درا  

، ومـن )١(تمنحها أو ستمنحها في المستقبل لمواطنيها فيما يتعلـق بالملكيـة الـصناعية

 َّالجدير ذكره هنا أن الحماية التي نصت عليها اتفاقية باريس تشمل الشخص الطبيعـي

 .)٢(والشخص الاعتباري

ما ا :وا  أ.  

تتضمن اتفاقية باريس مبدأ حق الأولوية والذي يعطـي الأولويـة للمالـك في أن يـستند 

طلبه اللاحق في دول أخرى من دول الاتحاد إلى تاريخ تقديم طلب الملكية الصناعية 

، وقد حددت )٣(ُّا ينص عليه القانونًالذي أودع لأول مرة خلال فترة زمنية معينة وفقا لم

اتفاقية باريس مدة تمتع مقدم طلب تسجيل العلامة التجارية بحق الأولويـة بفـترة سـتة 

 .)٤(أشهر يبدأ حسابها من تاريخ اليوم التالي لإيداع الطلب الأول

ا ا :  أ.  

ــام وقواعــد موضــوعي ــاريس عــلى أحك ــة ب ــاول الحقــوق َّكــما نــصت اتفاقي ــة تتن ة عام

والالتزامات الخاصة بكل فئة من فئات الملكية الصناعية التي ينبغي تطبيقها في جميع 

                                                        

 .، المادة الثالثة١٨٨٣ الصناعية، اتفاقية باريس للملكية )١(

ًصـلاح زيــن الــدين، العلامــات التجاريــة وطنيــا ودوليــا، دار الثقافــة للنــشر والتوزيــع، الأردن، . د )٢( ً

 .٢٨٠-٢٧٩ص م، ٢٠١٥ه، الموافق، ١٤٣٦الطبعة الثالثة، 

ًودع طبقـا  كـل مـن أ": ، وفيهـا)١-أ(، المـادة الرابعـة ١٨٨٣اتفاقية بـاريس للملكيـة الـصناعية،  )٣(

ًللقانون في إحدى دول الاتحاد طلبا للحصول على براءة اختراع أو تسجيل نموذج منفعة أو رسـم أو 

نمــوذج صــناعي أو علامــة صــناعية أو تجاريــة يتمتــع هــو أو خلفــه فــيما يخــتص بالإيــداع في الــدول 

 ".الأخرى بحق الأولوية خلال المواعيد المحددة فيما بعد

ــاريس للم )٤( ــة ب ــصناعية، اتفاقي ــة ال ــة ١٨٨٣لكي ــادة الرابع ــا)١-ج(، الم ــد ": ، وفيه ــون مواعي تك

وستة أشهر للرسوم الصناعية والنماذج الصناعية والعلامـات الـصناعية ... الأولوية المنوه عنها أعلاه 

 ".والتجارية



  
)١٩٩١(  مموا ث اا دو ا ن ارا  ارإ  ٢٠٢٤إ - ١٤٤٥  

 

البلدان المصادقة على الاتفاقية، وفيما يخص العلامات التجارية فقد وضعت اتفاقيـة 

ــة )١(ًبــاريس معيــارا لتحديــد الــشروط المــسبقة لتــسجيل العلامــات التجاريــة ، وحماي

، بالإضــافة إلى )٤(، والعلامــات الجماعيــة)٣(، وعلامــة الخدمــة)٢(ت المــشهورةالعلامــا

 .)٥(ِّالنص على تحديد أسباب رفض أو إبطال تسجيل العلامة التجارية

ومما تجدر الإشارة إليه في هذا السياق أنـه بـالرغم مـن ذكـر الاتفاقيـة لهـذه الأحكـام 

ِتجارية وحمايتها، إلا انها لم تعط الموضوعية المهمة والتي تتعلق بتسجيل العلامة ال

ًتعريفا محددا لما يمكن أن يشكل علامة تجارية ويكون محلا للحماية القانونية ً ً ، بل )٦(ً

إن الاتفاقية على العكس من ذلك جعلت حرية تنظيم تسجيل وايداع العلامة التجارية 

تعارض مع ما ًوتحديد شروط ذلك منوطا بالقانون الوطني للدولة العضو شريطة ألا ت

 .)٧(جاء في أسباب رفض تسجيل العلامة التجارية الواردة في الاتفاقية

ومن المهم ملاحظته في الأحكام الـواردة في اتفاقيـة بـاريس أنهـا لم تتعـرض كـذلك 

للعلامات التجارية غير التقليدية كالعلامات الصوتية أو العلامـات المتحركـة، ولعـل 

                                                        

 .، المادة السادسة١٨٨٣اتفاقية باريس للملكية الصناعية،  )١(

 ).ًثانيا(، المادة السادسة ١٨٨٣ناعية، اتفاقية باريس للملكية الص )٢(

 ).ًسادسا(، المادة السادسة ١٨٨٣اتفاقية باريس للملكية الصناعية،  )٣(

 ).ًثانيا(، المادة السابعة ١٨٨٣اتفاقية باريس للملكية الصناعية،  )٤(

 ).ًثالثا(، المادة السادسة ١٨٨٣اتفاقية باريس للملكية الصناعية،  )٥(

(6) MR. Sutthawit Paeruang, Problems of Non-Traditional Trademarks 
Protection Under Thai Law: A Case Study of Motion and Multimedia 
Marks. Master thesis, Thammasat University, 2020. P 102-103. 
Available at: 
http://ethesisarchive.library.tu.ac.th/thesis/2020/TU_2020_6201040034
_14016_13900.pdf  

 .، المادة السادسة١٨٨٣اتفاقية باريس للملكية الصناعية،  )٧(



 )١٩٩٢( ا  رت ا وا ا  درا  

 على هذا النوع من العلامات التجارية قد حدث بعد السبب يرجع إلى أن تسليط الضوء

، ومع ذلك يرى بعض البـاحثين أن اتفاقيـة بـاريس لا )١(ابرام واعتماد الاتفاقية بسنوات

 :تستبعد إمكانية حماية العلامات التجارية غير التقليدية وذلك من وجهين

رية غير التقليديـة  لم تذكر الاتفاقية أي شكل من أشكال العلامات التجا:ا اول 

ضمن العلامات التجارية التي يجب رفض تسجيلها أو إبطالها، مما يشير إلى إمكانية 

 .تسجيلها متى ما اتسمت بالتميز والقدرة على الإشارة إلى مصدر السلعة أو الخدمة

  ما أن اتفاقيـة بـاريس تكفـل الحمايـة للعلامـة التجاريـة عـلى المـستوى :ا 

لـدول المتعاقـدة وبالتـالي فـإذا قبلـت دولـة متعاقـدة تـسجيل وحمايـة المشترك بـين ا

ًالعلامات التجارية غير التقليدية، وفقا لقانونها الوطني، فلن يتم حرمان هذا النوع مـن 

 .)٢(العلامات التجارية من الحماية والإيداع في البلدان الأخرى المصادقة على الاتفاقية

دم وجـود سـبب أو حكـم صريـح يقـضي بحمايـة ويرى الباحث أنه على الـرغم مـن عـ

ٌالعلامات التجارية غير التقليدية بموجب اتفاقية باريس، فإنه لا يوجـد أيـضا سـبب أو  ً

حكم يشير إلى رفض الاتفاقية حماية أو تسجيل هذا النوع من العلامات التجارية غير 

 .التقليدية

                                                        
(1) MR. Sutthawit Paeruang, Problem of Non-traditional Trademarks 
Protection Under Thai Law: A Case Study of Motion and Multimedia 
Marks, previous mentioned. P 103-104. 

 .١٠٤-١٠٣المرجع السابق،  )٢(



  
)١٩٩٣(  مموا ث اا دو ا ن ارا  ارإ  ٢٠٢٤إ - ١٤٤٥  

 
م :و ا  رت اا   )١(.  

ًتعتبر اتفاقية تريبس امتدادا للاتفاقيات الدولية بشأن الحقوق الفكرية، حيث لم تخرج 

عـن الإطـار العـام لتلـك الاتفاقيــات، إلا أن ذلـك لا يعنـي أنهـا لم تـأتي بالتزامــات أو 

ــير  ــة غ ــة التجاري ــام العلام ــق بأحك ــيما يتعل ــصوصا ف ــافية، خ ــوعية إض ــام موض ًبأحك

، )٣(، ولعل من أبرز ما أضافته الاتفاقيـة التعريـف الموسـع للعلامـة التجاريـة)٢(ةالتقليدي

َّوالذي أشار بعض شراح القانون بأنه يعد خطـوة رئيـسية تجـاوزت بـه اتفاقيـة تـريبس  ُ

                                                        

ــة الفكريــة  )١( وهــي في ) تــربس(واســمها اتفاقيــة الجوانــب المتــصلة بالتجــارة مــن حقــوق الملكي

 الإنجليزية تعني 

 Agreement on Trade-Related Aspects of Intellectual Property Rights 
(TRIPS Agreement)  

التي استمرت إلى ما يزيد عـن سـبع سـنوات، (١٩٩٤-١٩٨٦(وقد كانت من نتائج جولة الارجواي 

وانتهت إلى الإعلان عن التوصل إلى صيغة ختامية للجولة تضمنت كافة الاتفاقيات والوثائق، حيـث 

 في المؤتمر الوزاري الـذي عقـد في مدينـة مـراكش المغربيـة بـين تم توقيع الاتفاقية بصيغتها النهائية

وقـد . ج مـن الوثيقـة الختاميـة) ١(حيث جاءت اتفاقية تـربس في الملحـق . م١٩٩٤ابريل -١٦-١٢

أحكـام عامـة ومبـادئ أساسـية، : عالجت اتفاقية تربس حقوق الملكية الفكريـة في سـبعة أجـزاء هـي

لكيـة الفكريـة، ونطاقهـا، واسـتخدامها، وإنفـاذ حقـوق الملكيـة المعـايير المتعلقـة بتـوفير حقـوق الم

الفكرية، اكتـساب حقـوق الملكيـة الفكريـة، واسـتمرارها، ومـا يتـصل بهـا مـن الإجـراءات فـيما بـين 

أطرافها، كذلك منع المنازعات، وتسويتها، والترتيبات الانتقالية، والترتيبات المؤسسية، ثـم أخيرهـا 

حسام الدين الصغير، الحماية الدوليـة لحقـوق الملكيـة الـصناعية، مـن اتفاقيـة انظر . الأحكام النهائية

بــاريس إلى اتفاقيــة تــربس، حلقــة تدريبيــة حــول الملكيــة الفكريــة لفائــدة الدبلوماســيين المــصريين، 

ــة  ــة الفكري ــة للملكي ــة العالمي ــيم المنظم ــاهرة، ) WIPO(بتنظ ــية، الق ــات الدبلوماس ــد الدراس ومعه

 :تاحة على الرابط التاليالحلقة م. م٢٠٠٧

https://www.wipo.int/edocs/mdocs/arab/ar/wipo_ip_jd_cai_07/wipo_ip
_jd_cai_07_2.pdf 

. د. ٤٦٠م، ص ٢٠١٢ دار الثقافـة، الأردن، صلاح زين الدين، الملكيـة الـصناعية والتجاريـة،. د )٢(

ًصلاح زين الدين، العلامات التجارية وطنيا ودوليا، مرجع سابق، ص  ً٣١٢. 

 وقد سبقت الإشـارة إلى التعريـف في ص ،)١٥/١(المادة ) ٢(القسم ) TRIPS(اتفاقية تربس  )٣(

 . من هذه الرسالة١١٤



 )١٩٩٤( ا  رت ا وا ا  درا  

، إذ يوفر مفهوم العلامة التجارية المنصوص عليه في )١(الاتفاقيات الدولية التي سبقتها

ًالاتفاقية نطاقا واسعا ً من الأشـكال والإشـارات التـي يمكـن أن تتخـذ علامـة تجاريـة، ً

ِّيتضح ذلك بشكل جلي من خلال استخدام العبارة التي صدرت بهـا المـادة الخامـسة  ُ ِّ

، وتؤكده وتكفله الجملـة التـي بعـدها، "أي علامة أو مجموعة علامات"عشرة وهي 

فهـم معـه كـذلك ، وي"...هذه الإشارات، على وجه الخصوص"والتي تنص على أن 

أنها تشير في الأساس إلى أن قائمة العلامات التجارية التقليدية المدركة بحاسة البصر 

على النحو المذكور في الاتفاق المتعلق بجوانب حقوق الملكية الفكرية المتصلة هي 

قائمة غير حصرية، لما يمكن أن يشكل علامة تجارية مؤهلة للتسجيل، وبعبارة أخرى 

ًبأنه، وفقا لهذا المفهوم الواسـع الـذي جـاءت بـه اتفاقيـة تـريبس، يمكـن يمكن القول 

ــصور  ــة الأبعــاد، وال ــة أو ثلاثي ــة، كالأشــكال ثنائي ــير التقليدي الاعــتراف بالإشــارات غ

، والروائح، والأصوات، وعلامات الحركة، كعلامات تجارية )الهولوغرام(المجسمة 

 تـوفير جميـع متطلبـات وشروط ومن ثم يمكن تـسجيلها، متـى مـا كانـت قـادرة عـلى

ًالعلامات التجارية، مثل شرط التميز، سواء كان التميز متأصـلا أو مكتـسبا مـن خـلال  ً ً

، والذي لم تلزم به الاتفاقيـة بـل جعلـت )٢(الاستعمال، وكذلك شرط الإدراك البصري

 .)٣(ًاشتراطه مسالة جوازية تعود للقانون الوطني للدولة العضو

ن الجزء الثالث من اتفاقية تريبس قد وضع بعض المعايير التفصيلية بقي أن نشير إلى أ

والصارمة في ذات الوقت، بغية تطبيق حقوق الملكية الفكرية وحمايتها، ومنها حماية 

                                                        
(1) Roberto Carapeto, ‘A Reflection About the Introduction of Non-
Traditional Trademarks, previous mentioned, p 29. 

ًجلال وفاء محمدين، الحماية القانونيـة للملكيـة الـصناعية وفقـا لاتفاقيـة الجوانـب المتـصلة . د )٢(

 :وانظر كذلك. ١٠٥، مرجع سابق، ص )تريبس(بالتجارة من حقوق الملكية الفكرية 

MR. Sutthawit Paeruang, Problem of Non-traditional Trademarks 
Protection Under Thai Law: A Case Study of Motion and Multimedia 
Marks, previous mentioned. P 106. 

 .)١٥/١(المادة ) ٢(القسم ) TRIPS(اتفاقية تربس  )٣(



  
)١٩٩٥(  مموا ث اا دو ا ن ارا  ارإ  ٢٠٢٤إ - ١٤٤٥  

 
، ٦١ وحتـى ٤١الحق في العلامة التجارية، حيث وردت تلك الأحكام في المواد مـن 

َّويرى بعض شراح القانون أن هذه الأحكام تعـد سـ ًمة مـن الـسمات التـي تميـزت بهـا ُ

اتفاقية تريبس عن بقية الاتفاقيات الدولية التي تناولت موضوع حماية حقوق الملكيـة 

الفكرية، لأنها تهدف في حقيقتها إلى إيجاد وسائل وإجراءات فعالة لـضمان حمايـة 

 .)١(أصحاب حقوق الملكية الفكرية دون التأثير بشكل سلبي على حرية التجارة

يز الحديث عن تناول اتفاقية تريبس ما يتعلق بالحماية الجنائية للعلامة التجارية، وبترك

ًيمكن القول بأن الاتفاقية قد أقرت، ولأول مرة، التزاما على الدول الأعـضاء، يتـضمن  َّ

َّ، نصت عليها المادة )٢(فرض عقوبات واتخاذ إجراءات جنائية معينة في حالات محددة

 أشارت إلى أنه يجب عـلى أعـضاء منظمـة التجـارة العالميـة الواحدة والستين، حيث

َّالنص على إجراءات وعقوبات جنائية في حالة التقليد المتعمد لعلامة تجارية مسجلة، 

ًمتى كان فعل التقليد المتعمد متعلقا بالنطاق التجاري، ويجب أن تتضمن العقوبات، 

 تكون كافية لتحقيق الردع، وبـما بحدها الأدنى، على السجن أو الغرامات المالية التي

يتفق مع مستوى العقوبات المطبقة على الجـرائم ذات الخطـورة المماثلـة، ولا يمنـع 

تطبيق هذه العقوبات الجنائية من تطبيق جزاءات أخرى تشمل الاستيلاء عـلى الـسلع 

المخالفة، وحجزها، واتلافها، بالإضافة لأي مواد أو معدات تستخدم بـصورة رئيـسية 

 .)٣(َّ ارتكاب الفعل المجرمفي

                                                        

فاقيـة الـتربس، دراسـة ًمحمد بن عبد الـرحمن الـشمري، حمايـة العلامـات التجاريـة وفقـا لات. د )١(

تحليلية في ضوء أحكـام الاتفاقيـة ونظـام العلامـات التجاريـة الـسعودي والقـانون المـصري وبعـض 

 .٤١٠ص ، هـ١٤٢٦التشريعات العربية والأجنبية المقارنة، بدون دار نشر، 

(2) MR. Sutthawit Paeruang, Problem of Non-traditional Trademarks 
Protection Under Thai Law: A Case Study of Motion and Multimedia 
Marks, previous mentioned. P 107. 

 .٦١المادة ) ٥(الجزء الثالث، القسم ) TRIPS(اتفاقية تربس  )٣(



 )١٩٩٦( ا  رت ا وا ا  درا  

ويرى الباحث، بعـد هـذا العـرض لموضـوع الحمايـة القانونيـة التـي تغطيهـا اتفـاقيتي 

ــة  ــية في حماي ــزة الأساس ــا الركي ــن اعتباره ــريبس يمك ــة ت ــريبس، أن اتفاقي ــاريس وت ب

ًالعلامات التجارية، وخصوصا في جانب العلامات التجارية غير التقليدية، وذاك لأنها 

ًت معيارا مهما فيما يمكن أن يشكل علامة تجارية، وهو معيار الوظيفية، والذي قد أرس ً

يشير إلى أن العبرة في الإشارات أو الأشكال لاستخدامها كعلامات تجارية هو قدرتها 

ــز  ــدور ووظيفــة العلامــة التجاريــة، والــذي يتمثــل في القــدرة عــلى تميي عــلى القيــام ب

 أو الخـدمات الأخـرى المـشابهة، والدلالـة المنتجـات أو الخـدمات عـن المنتجـات

ــاك أو تــضليل  ٍكــذلك عــلى مــصدر هــذه الــسلع أو الخــدمات دون إحــداث لأي ارتب

 .للجمهور، يستوي في ذلك أن تكون العلامة أو الإشارة ذات تميز متأصل أو مكتسب



  
)١٩٩٧(  مموا ث اا دو ا ن ارا  ارإ  ٢٠٢٤إ - ١٤٤٥  

 
ما ا :  

  ا  رت اا   
 وت اااا ذات ا.  

يمثل القسم الثاني مـن الاتفاقيـات الدوليـة التـي تناولـت أحكـام العلامـات التجاريـة، 

َّالاتفاقيات الدولية ذات الطابع الإجرائي، وقد أشار بعض شراح القانون إلى جملة من  ُ

، التــي تهــدف إلى تــسهيل إجــراءات )١٨٩١(تلــك الاتفاقيــات، منهــا اتفاقيــة مدريــد 

العلامــات التجاريــة، ومــن ضــمنها العلامــات التجاريــة غــير التقليديــة، عــلى تــسجيل 

ًالمستوى الدولي، وتذليل الصعوبات التي تعترض عملية التسجيل الفردي، علما بأن 

أعضاء اتفاقية مدريد يمثلون الـدول المـصادقة عـلى اتفاقيـة بـاريس لحمايـة الملكيـة 

الطابع الإجرائي معاهدة العلامات التجاريـة ، ومن الاتفاقيات الدولية ذات )١(الصناعية

، التي تهدف إلى تسهيل، وتطوير، بالإضافة إلى توحيد، الإجراءات الإدارية )١٩٩٤(

التــي تتعلــق بتــسجيل العلامــات التجاريــة في ولايــات قــضائية متعــددة وإدارة عمليــة 

ًالتسجيل بشكل أكثر وضوحا وأقل تعقيدا ة الإجرائيـة ٍ، وسيأتي تفصيل واف للطبيع)٢(ً

 .لكلا الاتفاقيتين

                                                        

ًصلاح زين الدين، العلامات التجارية وطنيا ودوليا، مرجع سابق، ص . د )١( ً٢٩١-٢٩٠. 

(2) WIPO Report, Trademark law Treaty (TLT), Available at: 
https://www.wipo.int/treaties/en/ip/tlt/index.html  
also see, MR. Sutthawit Paeruang, Problem of Non-traditional 
Trademarks Protection Under Thai Law: A Case Study of Motion and 
Multimedia Marks, previous mentioned. P 108-109. 



 )١٩٩٨( ا  رت ا وا ا  درا  

أو :ر  و ا  رت اا )١(.  

تعتــبر اتفاقيــة مدريــد أول اتفاقيــة دوليــة تتعــرض لمــسألة التــسجيل الــدولي للعلامــة 

َّالتجارية، ولعل السبب في إتمام هذا الاتفاق، بحـسب رأي بعـض شراح القـانون، أن  ُ

ر أو صاحب المصنع الذي يرغب في توسيع حماية علامته التجارية أو الصناعية التاج

ًلتشمل دولا متعددة، يخضع في العادة لبعض الإشكاليات الإجرائية التي تتبعها مكاتب 

التسجيل الوطنية في كل دولة، من هـذه الإشـكاليات وجـوب تقـديم طلـب التـسجيل 

 العلامـة التجاريـة مـن دولـة لأخـرى، بأكثر من لغـة، وكـذلك اخـتلاف فـترات حمايـة

واشتراط بعض مكاتب التسجيل وجود وكيل محلي، بالإضافة إلى التكـاليف الماليـة 

الباهظة التي تترتب على كل هذه الإجراءات ومـا يتبعهـا مـن رسـوم محليـة وتكـاليف 

 .)٢(مالية للوكلاء المحليين وغير ذلك

 العلامـات التجاريـة في جميـع وكنتيجة لكل هذه الـصعوبات ولأجـل تيـسير تـسجيل

ُالدول الأعضاء في اتحاد باريس، وضعت اتفاقية مدريد نظاما مستقلا يعنى بالتسجيل  ً ً

                                                        

م، وتـم تنقيحهـا عـدة مـرات ١٨٩١اتفاقية مدريد بشأن التسجيل الدولي للعلامـات أبرمـت سـنة  )١(

م، ثـم ١٩٢٥م، ثـم في لاهـاي سـنة ١٩١١م، ثم في واشنطن سـنة ١٩٠٠كان أولها في بروكسل سنة 

م، ثـم عـدلت سـنة ١٩٦٧م، ثـم في اسـتكهولم سـنة ١٩٥٧نة م، ثـم في نـيس سـ١٩٣٩في لندن سـنة 

م، وتهدف الاتفاقية إلى توحيد جهود تسجيل العلامات عن طريق مكتـب واحـد وسـيط مقـره ١٩٧٩

ًجنيف، يكمن دوره بأن يـوفر طريقـا اجرائيـا مختـصرا في تقـديم مجموعـة طلبـات وطنيـة في شـكل  ً ً

 تتعلق بالتجديد والنقـل والتنـازل، ويمكـن الاطـلاع معاملة واحدة وبرسوم محدودة، إضافة إلى مزايا

 عـلى الـرابط )WIPO(على الاتفاقية وشرح مبسط عنها في موقع المنظمة العالمية للملكية الفكرية 

 :التالي

https://www.wipo.int/treaties/ar/registration/madrid/summary_madrid_
marks.html 

 .٤٤١ مرجع سابق، ص صلاح زين الدين، الملكية الصناعية والتجارية،. د )٢(



  
)١٩٩٩(  مموا ث اا دو ا ن ارا  ارإ  ٢٠٢٤إ - ١٤٤٥  

 

الدولي للعلامات التجارية، وبموجبه يتمتع كل شخص تابع لإحدى الدول المصادقة 

 على معاهدة باريس، بحماية، علامته التجارية أو الصناعية المسجلة في بلده الأصلي،

في جميع الدول الأعضاء في الاتحاد، ويكون ذلك عن طريق إيداع العلامة المسجلة 

في المكتب الدولي عن طريق تقديم طلب إلى مكتب تسجيل العلامات التجارية في 

 )١(.ُالبلد الذي سجلت فيه العلامة التجارية

لامات ًوتأسيسا على ما سبق، يمكن حصر أهداف اتفاقية مدريد في تسهيل تسجيل الع

التجارية على المـستوى الـدولي، والـتخلص مـن الـصعوبات التـي تتعلـق بالتـسجيل 

، بالإضافة إلى أن الاتفاقية تهدف إلى التوفير من الناحية المالية فيما )المتعدد(الفردي 

يتعلق بالرسوم والنفقات المترتبة على تعـدد طلبـات التـسجيل، كـما تهـدف في ذات 

ّلجهد في عملية التسجيل عـلى مـلاك العلامـات التجاريـة، الوقت إلى توفير الوقت وا ُ

 )٢(.ًوأخيرا فإن اتفاقية مدريد تهدف إلى توسيع نطاق الحماية القانونية للعلامة التجارية

م، تــم اعــتماد معاهــدة ذات صــلة باتفاقيــة مدريــد وهــي البروتوكــول ١٩٨٩وفي ســنة 

الصعوبات التي حالت دون انضمام ، وكان الهدف منها إزالة )٣(المتعلق باتفاقية مدريد

                                                        

ًصلاح زين الدين، العلامات التجارية وطنيا ودوليا،. د )١(  .٢٩٢-٢٩١ مرجع سابق، ً

 .٢٩١المرجع السابق، ص  )٢(

Also see, WIPO Report, Summary of the Madrid Agreement 

Concerning the International Registration of Marks (1891) and the 

Protocol Relating to that Agreement (1989), available at: 

https://www.wipo.int/treaties/en/registration/madrid/summary_madrid_

marks.html  

ًم، ويهـدف إلى جعـل نظـام مدريـد أكثـر مرونـة واتـساقا مـع ١٩٨٩أُبرم بروتوكول مدريـد سـنة  )٣( ً

ــا  ــن بإمكانه ــي لم يك ــة الت ــة الحكومي ــنظمات الدولي ــدان أو الم ــض البل ــة في بع ــشريعات المحلي الت



 )٢٠٠٠( ا  رت ا وا ا  درا  

بعض البلدان إلى اتفاقية مدريد كالولايات المتحدة الأمريكية، والمملكـة المتحـدة، 

واليابان، وفي سـبيل تحقيـق هـذه الغايـة يحـتفظ بروتوكـول مدريـد بـنفس الأغـراض 

زية الأساسية لاتفاق مدريد، ولكنه يسمح بتقديم الطلبات إما باللغة الفرنسية أو الإنجلي

، كـما يـساهم )على عكس اتفاق مدريد الذي يسمح فقط بالتـسجيل باللغـة الفرنـسية(

 .)١(البروتوكول بتحسين السمات الأساسية لاتفاق مدريد

أما فيما يتعلق بالعلامات التجارية غير التقليدية وموقف اتفاقية مدريد وبروتوكوله من 

مـن بروتوكـول اتفـاق ) ١(الثانيـة ًتسجيلها وحمايتها، فـيمكن القـول أولا بـأن المـادة 

مدريد بشأن التسجيل الدولي للعلامـات، تـشترط بـأن تكـون العلامـات التـي تلـتمس 

الحماية بموجب نظام مدريد، أن تكون مودعة لدى مكتب دولة عضو في الاتفاقية، أو 

 .)٢(مسجلة في سجل ذلك المكتب، والذي يشار إليه في الاتفاقية بعبارة مكتب المنشأ

                                                                                                                                               

الاتفــاق، يمكــن الاطــلاع عــلى البروتوكــول ونبــذة مختــصرة عنــه في موقــع المنظمــة الانــضمام إلى 

 :عن طريق الرابط التالي) WIPO(العالمية للملكية الفكرية 

https://www.wipo.int/treaties/ar/registration/madrid/summary_madrid_
marks.html 
(1) Christina Gausmann, Protection of Trademarks under International 
Law, University of Lund, Faculty of Law, Master thesis, 2005, p 15 and 
after. Available at: 
https://lup.lub.lu.se/luur/download?func=downloadFile&recordOId=15
54907&fileOId=1563483   

، المـادة الثانيـة ٢٠٠٧بروتوكول اتفـاق مدريـد بـشأن التـسجيل الـدولي للعلامـات المعدلـة في  )٢(

 إذا أودع طلـب تـسجيل ": مايـة بموجـب التـسجيل الـدولي، وفيهـاوالمعنونة بــ الحصول عـلى الح

علامة لدى مكتب طرف متعاقد، أو إذا سجلت علامة في سجل مكتب طرف متعاقد، جاز للـشخص 

الذي أودع باسمه ذلك الطلب المشار إليه فيما بعد بعبارة الطلـب الأسـاسي، أو جـاز لـصاحب ذلـك 

التسجيل الأساسي أن يضمن حماية علامته في أراضي الأطـراف التسجيل المشار إليه فيما بعد بعبارة 

 "...المتعاقدة شرط مراعاة أحكام هذا البروتوكول 



  
)٢٠٠١(  مموا ث اا دو ا ن ارا  ارإ  ٢٠٢٤إ - ١٤٤٥  

 

اء على ذلك فإن أي نوع من العلامات التجارية أو الـصناعية التـي يمكـن تـسجيلها وبن

ًوفقا للقانون الواجب التطبيـق في بلـد الطـرف المتعاقـد في مكتـب المنـشأ يمكـن أن 

ًيكون موضوعا للتسجيل الدولي، علاوة على ذلك لا تقيد اللائحة التنفيذية المشتركة 

طلب دولي بشأنها، فهي تتطلب فقط أن تدرج إشارة أنواع العلامات التي يمكن إيداع 

 .)١(في الطلب الدولي إلى أنواع معينة من العلامات

ُويؤكد هذا الفهم، أن جملة من العلامات التجارية والصناعية غير التقليديـة والتـي لم 

ترد صراحة في اللائحـة التنفيذيـة المـشتركة بموجـب اتفاقيـة مدريـد بـشأن التـسجيل 

لامات والبروتوكول المتعلق بذلك الاتفاق، مسجلة في الحقيقة بموجـب الدولي للع

، حيث يـشير ١١٥٦٣٩١اتفاقية مدريد، مثال ذلك، موضوع الطلب الدولي ذي الرقم 

، "عبـارة عـن جـزء مـن صـورة هولوغراميـة في وسـط العلامـة"وصف العلامة بأنهـا 

علامة "ا عبارة عن ، بأنه١١٦٩١٧٣ًوأيضا جاء وصف العلامة صاحبة الرقم الدولي 

ًمكان تصف عقربا على قوس نعل الحذاء، والخط المقطع الخارجي ليس جـزءا مـن  ً

 )٢(."العلامة التجارية

                                                        

، أنـواع جديـدة مـن العلامـات وأسـاليب جديـدة )WIPO(المنظمـة العالميـة للملكيـة الفكريـة  )١(

نظــام مدريــد بــشأن للتــصوير، تقريــر تــم اعــداده بواســطة الفريــق العامــل المعنــي بــالتطوير القــانوني ل

، متـاح عـلى ٢، ص ٢٠١٨ يوليـو، ٦-٢التسجيل الدولي للعلامات، الدورة السادسة عشرة، جنيف، 

 :الرابط التالي

https://www.wipo.int/edocs/mdocs/madrid/ar/mm_ld_wg_16/mm_ld_w
g_16_4.pdf  

، أنـواع جديـدة مـن العلامـات وأسـاليب جديـدة )WIPO(المنظمـة العالميـة للملكيـة الفكريـة  )٢(

 .٢للتصوير، مرجع سابق، ص 



 )٢٠٠٢( ا  رت ا وا ا  درا  

ويمكن التأكيد على حماية اتفاقية مدريد وبروتوكولهـا الملحـق للعلامـات التجاريـة 

ــادة الت ــشتركة في الم ــة الم ــة التنفيذي ــه اللائح ــارت إلي ــما أش ــة، ب ــير التقليدي ــعة غ اس

، إلى أنه يجب أن يشير مودع الطلب إلى اللون، متى كان اللون المطالب به )٧/أ/٤(

سمة من سمات العلامة في الطلب الأساسي أو التـسجيل الأسـاسي، أو عنـدما يرغـب 

مودع الطلب بالمطالبة باللون باعتباره سمة من سمات العلامة، وعليه أن يرفق نـسخة 

َّمة اللون الواحد فقد نصت اللائحة التنفيذية المشتركة على ، وبمثل علا)١(ملونة للعلامة

وجوب الإشارة في الطلب الأساسي أو التسجيل الأساسي، متى كانت العلامة التجارية 

، وكـذلك الحـال إذا كانـت )٢("علامة ثلاثية الأبعاد"علامة ثلاثية الأبعاد، بأن العلامة 

ل علامـة صـوتية، فيــشار إليهـا بأنهــا العلامـة التجاريـة في الطلــب المـودع أو المــسج

، وقد ألزمت اللائحة التنفيذيـة مكتـب المنـشأ بـأن تكـون البيانـات )٣("علامة صوتية"

                                                        
(1) Common Regulations Under the Madrid Agreement Concerning the 
International Registration of Marks and the Protocol Relating to that 
Agreement, 2019, article 9/4/a/7, it is stated that: " (a) The international 
application shall contain or indicate… (7) where color is claimed as a 
distinctive feature of the mark in the basic application or basic 
registration, or where the applicant wishes to claim color as a 
distinctive feature of the mark and the mark contained in the basic 
application or basic registration is in color, an indication that color is 
claimed and an indication by words of the color or combination of 
colors claimed and, where the reproduction furnished under item (v) is 
in black and white, one reproduction of the mark in color." 
(2) Common Regulations Under the Madrid Agreement Concerning the 
International Registration of Marks and the Protocol Relating to that 
Agreement, 2019, article 9/4/a/8, which mentioned that: " where the 
basic application or the basic registration relates to a three-dimensional 
mark, the indication three-dimensional mark". 
(3) Common Regulations Under the Madrid Agreement Concerning the 
International Registration of Marks and the Protocol Relating to that 
Agreement, 2019, article 9/4/a/9, it is mentioned that: " where the basic 



  
)٢٠٠٣(  مموا ث اا دو ا ن ارا  ارإ  ٢٠٢٤إ - ١٤٤٥  

 

المشار إليها، في نوع العلامة التجارية، الواردة في الطلب الدولي تتطابق مع البيانات 

 .)١(ًالواردة أيضا في العلامة الأساسية

لاص حقيقة أن نظام مدريد للتسجيل الدولي للعلامات ًوبناء على ما سبق يمكن استخ

لا يستبعد أي نوع من أنواع العلامات التجارية، بما فيهـا العلامـات غـير التقليديـة، أن 

ًتكون محلا لطلـب دولي، بـل إن النظـام الحـالي وفقـا للائحـة التنفيذيـة الـصادرة في  ً

ية على المستوى الدولي،  يدعم بوضوح تسجيل العلامات التجارية غير التقليد٢٠١٩

 علامة، كانت اثنتان ٤٤٧٢٦ حوالي ٢٠١٦ولذلك فقد سجلت منظمة الويبو في عام 

 علامة ثلاثية الأبعاد، بالإضافة إلى ذلك فإن السجل الدولي ١٦٦منها علامة صوتية، و

 ٣٢٧٠ً تـسجيلا لعلامـات صـوتية، و٥٤ًبموجب اتفاقيـة مدريـد يـضم حاليـا حـوالي 

 .)٢(ت ثلاثية الأبعادًتسجيلا لعلاما

م :              تن ام ة و ا  رت اا 
  درةا ا و)WIPO.(  

م، وهـي متاحـة لكافـة الـدول الأعـضاء في ١٩٩٤أُبرمت معاهدة قانون العلامات سنة 

ــة للملكيــة الفكريــة  ــة العالمي مــن المــنظمات الدوليــة ، ولغيرهــا )WIPO(المنظم

                                                                                                                                               
application or the basic registration relates to a sound mark, the 
indication “sound mark,” 
(1) Common Regulations Under the Madrid Agreement Concerning the 
International Registration of Marks and the Protocol Relating to that 
Agreement, 2019, article 9/5/d/3, it is said that: " (d) The international 
application shall contain a declaration by the Office of origin certifying 
… (3) that any indication referred to in paragraph (4)(a)(viibis) to (xi) 
and appearing in the international application appears also in the basic 
application or the basic registration, as the case may be. 

 جديـدة مـن العلامـات وأسـاليب جديـدة ، أنـواع)WIPO(المنظمـة العالميـة للملكيـة الفكريـة  )٢(

 .٢للتصوير، مرجع سابق، ص 



 )٢٠٠٤( ا  رت ا وا ا  درا  

، وتعتبر هذه الاتفاقية من الاتفاقيات الدولية التي اعتنت بالجانب الإجرائي )١(الحكومية

َّللعلامات التجارية، يظهر ذلك من خلال الأحكام التـي نـصت عليهـا الاتفاقيـة والتـي 

تتعلق بالإجراءات المباشرة لدى مكتب التسجيل، ويمكن تقسيم تلك الاجراءات إلى 

 .لاث مراحل أساسيةث

وا تتعلق بطلب التسجيل وما يندرج تحته من أحكام، كالبيانات الواجب :ا 

تضمينها في أي طلـب، مثـل الاسـم والعنـوان وغيرهـا مـن البيانـات المتعلقـة بمـودع 

الطلب أو ممثله، وكذلك البيانات المتعلقـة بالعلامـة وبالـسلع والخـدمات المتعلقـة 

 .)٢(بها

ا ما : وتتعلق بالتغييرات التي تلي عملية التسجيل، كالتغيير في الأسماء أو 

العنـــاوين أو حتـــى في ملكيـــة التـــسجيل، حيـــث وضـــعت المعاهـــدة قائمـــة شـــاملة 

بالمقتضيات الشكلية التي يمكن تطبيقها، وأوضحت بأن تقديم الـتماس واحـد كـاف 

 .)٣(لإجراء التغيير ولو تعلق التغيير بأكثر من طلب

 ا تتعلق المرحلة الثالثة بتجديد التسجيل، حيث تنص المعاهـدة عـلى :ا 

أن مدة التـسجيل في الفـترة الأولى تمتـد لعـشر سـنوات، ولـذات المـدة عنـد تجديـد 

تسجيل العلامة، وقد احتوت المعاهدة على استمارة نموذجيـة دوليـة تتفـق مـع أقـصى 

                                                        

ــة الفكريــة  )١( ــانون العلامــات لــسنة )WIPO(المنظمــة العالميــة للملكي ، ملخــص عــن معاهــدة ق

 :، يمكن الاطلاع على المقال من خلال الرابط التالي١٩٩٤

https://www.wipo.int/treaties/ar/ip/tlt/summary_tlt.html  

ًصلاح زين الدين، العلامات التجارية وطنيا ودوليا،. د )٢(  .٣١٠ مرجع سابق، ص ً

ــة الفكريــة  )٣( ــانون العلامــات لــسنة )WIPO(المنظمــة العالميــة للملكي ، ملخــص عــن معاهــدة ق

 .، مرجع سابق١٩٩٤

 



  
)٢٠٠٥(  مموا ث اا دو ا ن ارا  ارإ  ٢٠٢٤إ - ١٤٤٥  

 

 قانون لطـرف متعاقـد، وقـد أجـازت المعاهـدة الشروط التي يمكن أن ينص عليها أي

ُلكل طرف في المعاهدة أن يعد استمارة خاصة شريطة أن لا تفرض هذه الاستمارة أية 

ــة في  ــة الدولي ــتمارة النموذجي ــا الاس ــصت عليه ــي ن ــك الت ــير تل ــافية، غ ــات إض َّالتزام

ع، إلا المعاهدة، كما حظرت المعاهدة طلب أي نوع من أنواع المصادقة على أي توقي

 .)١(في حالة واحد وهي إذا تعلق الطلب بالتنازل عن العلامة

ــة يكمــن في تبــسيط  ــرام معاهــدة العلامــات التجاري وبكــل حــال، فــإن الهــدف مــن إب

والإقليميـة في تـسجيل العلامـات ) الوطنيـة(الإجراءات التي تتبعها القوانين المحليـة 

 الدول الأعضاء بحيث تصبح التجارية وذلك من خلال توحيد وتنسيق الإجراءات بين

ًأقل تعقيدا وأكثر وضوحا ً)٢(. 

أما فيما يتعلق بمجال حماية معاهدة العلامات للعلامات التجارية غير التقليدية، فمن 

المهم الإشارة إلى مجال تطبيـق نـصوص المعاهـدة الـوارد في المـادة الثانيـة، والتـي 

التي تتألف فقـط مـن إشـارات أو َّنصت على أن أحكام المعاهدة تطبق على العلامات 

، وعليه فلا تشمل أحكام ونصوص المعاهدة العلامـات غـير المرئيـة أي )٣(رموز مرئية

                                                        

صــلاح زيــن . د. ٤٦٠ مرجــع ســابق، ص لــدين، الملكيــة الــصناعية والتجاريــة،صــلاح زيــن ا. د )١(

ــا ودوليــا، ًالــدين، العلامــات التجاريــة وطني ًأيــضا انظــر المنظمــة العالميــة . ٣١١ مرجــع ســابق، ص ً

 .، مرجع سابق١٩٩٤، ملخص عن معاهدة قانون العلامات لسنة )WIPO(للملكية الفكرية 

، معاهـدة قـانون العلامـات، يمكـن الاطـلاع عـلى )WIPO(الفكريـة المنظمة العالمية للملكية  )٢(

 :المقال من خلال الرابط التالي

https://www.wipo.int/treaties/ar/ip/tlt/index.html  

 في القانون المقـارن وقـوانين دول الخلـيج خالد محمد سيد إمام، العلامة التجارية. وانظر كذلك، د

 .٤٧٧، ص ٢٠١٩العربي مع التعليق على الأحكام القضائية، دار النهضة العربية، القاهرة، 

، )WIPO(، المنظمــة العالميــة للمكليــة الفكريــة ١٩٩٤معاهــدة قــانون العلامــات الــصادر في  )٣(

 : الرابط التالي، المعاهدة متاحة على)أ/١(جنيف، المادة الثانية، فقرة 

https://www.wipo.int/wipolex/ar/text/294356  



 )٢٠٠٦( ا  رت ا وا ا  درا  

العلامات التي لا تدرك بحاسة البصر، مثل العلامات التي تدرك بحاسة السمع أو حاسة 

َّالــشم أو حاســة الــذوق، كــما نــصت المعاهــدة بــشكل صريــح عــلى اســتبعاد علامــة 

 .)١(ًام، الصور الضوئية المجسمة، من التطبيق وفقا لنصوص المعاهدةالهولوغر

ًوتأسيــسا عــلى مــا ســبق، فــإن مجــال الحمايــة التــي تفرضــها المعاهــدة، فــيما يتعلــق 

بالعلامات التجارية غير التقليدية، يقتصر فقـط عـلى العلامـات المرئيـة أي العلامـات 

 والعلامة ثلاثية الأبعاد، وقد أشارت التي تدرك بحاسة البصر، مثل علامة اللون الواحد

المعاهدة في أحد نصوصها إلى أن مودع الطلب متى ما رغـب بالمطالبـة بلـون معـين 

باعتباره سمة من السمات التي تميز علامته، فعليه أن يقدم بيان يفيد ذلك، كما أن عليه 

 الأجــزاء أن يفيـد في البيـان اســم اللـون أو الألــوان المطالـب بهـا، وكــذلك الجـزء أو

، وكذلك الحـال في العلامـة )٢(الرئيسية من العلامة والتي يتواجد فيها اللون أو الألوان

الثلاثية الأبعاد، إذ ألزمت المعاهدة مودع الطلب بتقـديم بيـان يفيـد بـأن العلامـة ثلاثـة 

، وقد فصلت اللائحة التنفيذية لمعاهـدة قـانون العلامـات في القاعـدة الثالثـة )٣(الأبعاد

مل التفاصيل المتعلقة بطلب تسجيل أي علامة تتألف من لـون أو مـن شـكل ثلاثـي كا

 .)٤(الأبعاد، بما فيها طرق وشروط تمثيل العلامة أمام مكتب التسجيل

بقي أن نشير إلى أن الجهود الدولية لم تقف عند هـذا الحـد مـن فـرض الحمايـة القانونيـة 

 التقليدية، وهي العلامات المدركة بحاسة على نوع واحد من أنواع العلامات التجارية غير

                                                        

 . (ب/١(، المادة الثانية، فقرة ١٩٩٤معاهدة قانون العلامات الصادر في  )١(

 .(١٠/أ/١(، المادة الثالثة، فقرة ١٩٩٤معاهدة قانون العلامات الصادر في  )٢(

 ).١١/أ/١(، المادة الثالثة، فقرة ١٩٩٤معاهدة قانون العلامات الصادر في  )٣(

، )WIPO(اللائحــة التنفيذيــة لمعاهــدة قــانون العلامــات، المنظمــة العالميــة للملكيــة الفكريــة  )٤(

 ).ه-د-ج-ب-أ/٣(، والفقرة )ب/٢(القاعدة الثالثة، فقرة 



  
)٢٠٠٧(  مموا ث اا دو ا ن ارا  ارإ  ٢٠٢٤إ - ١٤٤٥  

 

، لتمتد إلى حماية النـوع الثـاني )١٩٩٤(البصر فقط، بل تواصلت بعد معاهدة العلامات 

من العلامات التجارية غير التقليدية، وهي العلامات غير المدركـة بحاسـة البـصر، وذلـك 

لتـي بـالرغم مــن ، وا)٢٠٠٦(مـن خـلال إبـرام معاهـدة سـنغافورة بــشأن قـانون العلامـات 

 .)١(ًاتخاذها لقانون معاهدة العلامات أساسا لها، إلا أنها تعتبر اتفاقية مستقلة عنها

 : رة ة و ا  رت اا )٢٠٠٦.(  

ًجاءت معاهدة سـنغافورة أكثـر توسـعا مـن قـانون معاهـدة العلامـات مـن حيـث عـدد 

َّ، حيث نـصت عـلى أن العلامـات )٢(رية التي يمكن تسجيلها وحمايتهاالعلامات التجا

ًالتي تطبق عليها أحكام المعاهدة هي كل إشارات يمكن تسجيلها كعلامات بناء على 

، وعليه يمكن القول بأن معاهدة سنغافورة تعـد أول )٣(قانون البلد العضو في المعاهدة

ًت التجاريـة، تعـترف صراحـة بالعلامـات وثيقة قانونية دوليـة، تتنـاول أحكـام العلامـا

التجارية غير التقليدية بنوعيها، العلامات المرئيـة كعلامـة اللـون وعلامـة الهولـوغرام 

وعلامة الحركة، والعلامات غير المرئيـة، كعلامـة الـصوت وعلامـة الرائحـة وعلامـة 

ثيـل هـذا َّ، وقد نصت اللائحة التنفيذيـة لمعاهـدة سـنغافورة عـلى كيفيـة تم)٤(الملمس

                                                        

، مقال بعنوان ملخص عن معاهدة سنغافورة بـشأن )WIPO(ة المنظمة العالمية للملكية الفكري )١(

 :، يمكن الاطلاع على المقال من خلال الرابط التالي)٢٠٠٦(قانون العلامات 

https://www.wipo.int/treaties/ar/ip/singapore/summary_singapore.html  

 .المرجع السابق )٢(

ــصادرة في  )٣( ــانون العلامــات، ال ــشأن ق ــنغافورة ب ــرة (٢٠٠٦(معاهــدة س ــة، فق ــادة الثاني ). ١(، الم

 :ويمكن الاطلاع على المعاهدة من خلال الرابط التالي

https://www.wipo.int/wipolex/ar/text/290012  

، مقال بعنوان ملخص عن معاهدة سنغافورة بـشأن )WIPO(المنظمة العالمية للملكية الفكرية  )٤(

 .، مرجع سابق)٢٠٠٦(قانون العلامات 



 )٢٠٠٨( ا  رت ا وا ا  درا  

النوع من العلامات في السجل، بما فيها جواز أن يكون التمثيـل مـن خـلال نـسخٍ غـير 

 .)١(تصويرية أو نسخٍ فوتوغرافية

ويرى الباحث بأنه على الرغم من محافظة معاهدة سنغافورة على بعض أحكام معاهدة 

لفئـات، العلامات، مثل الشروط المتعلقة بإمكانيـة إيـداع طلبـات أو تـسجيل متعـددة ا

، إلا أن معاهدة سـنغافورة تميـزت عـن معاهـدة )٢(والاستفادة من تصنيف نيس الدولي

 :قانون العلامات بعدة أمور، منها ما يلي

وسعت معاهدة سنغافورة نطـاق العلامـات التـي يمكـن تـسجيلها لتـشمل أنـواع :أو َّ

مــات غــير ًجديــدة مــن العلامــات، خــصوصا العلامــات غــير التقليديــة بنوعيهــا، العلا

التقليدية المدركة بحاسة البصر أو العلامات غير التقليدية غير المدركة بحاسة البصر، 

وهذه مزيـة يمكـن أن تختلـف بهـا معاهـدة سـنغافورة، لـيس فقـط عـن معاهـدة قـانون 

 .العلامات، بل حتى عن الاتفاقيات والمعاهدات الدولية الأخرى

م: ًالتكنولوجيـا خـصوصا في جانـب تمثيـل  تميزت معاهـدة سـنغافورة باسـتغلال

،  حيث أجازت المعاهدة  أن يكون تمثيل  العلامـات )٣(العلامة لدى مكاتب التسجيل

ًلدى المكتب مشتملا إما على نسخ غير رسومية أو نـسخا فوتوغرافيـة، مثـال ذلـك مـا  ً

ًأشارت إليه المعاهدة، حال كون العلامة المطالب بها علامة مجسمة، حيـث يـشترط 

                                                        

اللائحة التنفيذية لمعاهدة سنغافورة بشأن قانون العلامات، القاعدة الثالثة، ويمكن الاطلاع على  )١(

 :لرابط التالياللائحة من خلال ا

https://www.wipo.int/wipolex/ar/text/290054  

، مقال بعنوان ملخص عن معاهدة سنغافورة بـشأن )WIPO(المنظمة العالمية للملكية الفكرية  )٢(

 .، مرجع سابق)٢٠٠٦(قانون العلامات 

يذية لمعاهدة سنغافورة بشأن قانون العلامات، القاعـدة الثالثـة، وقـد تمـت الإشـارة اللائحة التنف )٣(

 .ًإلى ذلك سابقا



  
)٢٠٠٩(  مموا ث اا دو ا ن ارا  ارإ  ٢٠٢٤إ - ١٤٤٥  

 

أن تكون النسخة المقدمة عن العلامـة عبـارة عـن رسـم بيـاني ثنـائي الأبعـاد أو نـسخة 

 فيجـب أن يكـون "حركـة"، وفي حالة كون العلامة المطالب بها علامة )١(فوتوغرافية

تمثيل العلامة عن طريـق تـصويرها بـصورة واحـدة أو سلـسلة مـن الـصور الـساكنة أو 

، أما إذا كانت العلامة المطالب بهـا عبـارة عـن )٢(المتحركة بحيث تظهر معها الحركة

لون أو مجموعة ألوان فقد اشترطت المعاهدة أن يكون تمثيل العلامـة لـدى المكتـب 

عن طريق إيداع عينة من اللون أو الألوان، وأجازت للمكتب المطالبة بتسمية اللون أو 

ً مـن المـودع وصـفا ًالألوان باستخدام أسمائها الشائعة، كما أجازت له أيضا أن يطلب

ًمكتوبا للعلامة، يفصل طريقة وضع اللون أو الألوان على السلع أو طريقة اسـتخدامها 

مصاحبة للخـدمات، وأجـازت المعاهـدة لمكتـب التـسجيل اسـتخدام رمـوز الألـوان 

 . )٣(الدولية والمطالبة بها في تسجيل علامة اللون

:ا الخاصة بوسائل التواصل الحديثة،  كما تميزت المعاهدة باستغلال التكنولوجي

يظهر ذلك من خـلال سـماح المعاهـدة لمكاتـب التـسجيل في الـدول المتعاقـدة بـأن 

تستبدل المراسلة الورقية الروتينية بالمراسلة عن طريق سائل الاتصال الالكترونية بغية 

 . تحقيق السرعة والفاعلية

 

 

 

 

                                                        

 .(أ/٤(اللائحة التنفيذية لمعاهدة سنغافورة بشأن قانون العلامات، القاعدة الثالثة، فقرة  )١(

 .(٦(، فقرة اللائحة التنفيذية لمعاهدة سنغافورة بشأن قانون العلامات، القاعدة الثالثة )٢(

 .(٧(اللائحة التنفيذية لمعاهدة سنغافورة بشأن قانون العلامات، القاعدة الثالثة، فقرة  )٣(



 )٢٠١٠( ا  رت ا وا ا  درا  

ا  

لعلامـات التجاريـة غـير التقليديـة، مـن خـلال تناول البحث موضوع الحماية الدولية ل

تعريف هذا النوع من العلامات التجارية وأبرز الخصائص والـسمات التـي تتميـز بهـا 

كما أشار . العلامات التجارية غير التقليدية عن غيرها من العلامات التجارية التقليدية

ليـة عـلى العلامـات البحث كذلك إلى الحماية القانونية التي تفرضها الاتفاقيـات الدو

التجارية غير التقليدية، وأن هـذه الحمايـة تتنـوع بـين حمايـة موضـوعية تتـصل بـذات 

العلامـة وجوهرهـا بالإضــافة إلى حقـوق مالكهــا والتزاماتـه، وحمايــة إجرائيـة تتــصل 

بشكل وثيق في عملية تسجيل العلامـة وتمثيلهـا لـدى مكاتـب التـسجيل، وفي كيفيـة 

 .ي تعترض عملية التسجيلتذليل تلك المصاعب الت

 .وقد توصل الباحث إلى مجموعة من النتائج والتوصيات يمكن اجمالها في التالي

ا:  

أن العلامات التجارية غـير التقليديـة وصـف للعلامـات التـي تجـاوزت الطريقـة :أو 

م أو ًالتقليدية في التعبير عن المنتجات أو الخدمات، فبدلا من اتخذا صورة ثابته أو رق

كلمة يمكن رؤيتها فقط عن طريق حاسـة البـصر، اختلـف الحـال إلى إمكانيـة صـناعة 

علامات تجاريـة تخاطـب الحـواس الأخـرى للإنـسان، مثـل حاسـة الـسمع، والـشم، 

ًوالذوق، والتي يراها المختصون في عالم التسويق الأكثر نجاحا والأعلى انتاجا ً. 

م:ًتقليدية بنوعيها المرئية وغر المرئية، الأكثر تكيفا  تعتبر العلامات التجارية غير ال

مع الوسائل التقنية الحديثة، خصوصا ما يتعلق بوسائل التواصل الاجتماعي، إذ أثبتت 

ًبعض الدراسات أن مستخدمي الانترنت وبرامج التواصل أكثر انجذابا إلى العلامـات 

 . التقليديةالتي تشتمل على صوت أو حركة أكثر من غيرها من العلامات



  
)٢٠١١(  مموا ث اا دو ا ن ارا  ارإ  ٢٠٢٤إ - ١٤٤٥  

 

: توصل الباحث إلى أن نصوص الاتفاقيات الدوليـة تقبـل فـرض حمايـة قانونيـة 

 وذلك بالرغم من أنها أجازت اشتراط - كمبدأ عام–للعلامات التجارية غير التقليدية 

 .الإدراك البصري للعلامة التجارية

ة عـلى نـوعين، حمايـة  جاءت الحماية الدولية للعلامات التجارية غـير التقليديـ:را

موضوعية تتعلق بجوهر العلامة وذاتيتها، حيث اعتبرت أن قـدرة الإشـارة عـلى القيـام 

بدور العلامة التجارية من تمييز للمنتجات أو الخدمات عن غيرها مـن المنتجـات أو 

ًالخدمات المنافسة شرطا أساسيا في اعتبارها علامة تجارية صالحة للتسجيل وقابلـة  ً

 .لدولية الشاملةللحماية ا

أما النوع الثاني من الحماية فهي الحماية الإجرائية والتي تتصل بتسهيل عملية تسجيل 

العلامات التجارية غير التقليدية وتقديم الحلول العملية لتجاوز العقبات والصعوبات 

من خلال تقديم طلب واحد للتمتـع بالحمايـة الدوليـة، التي تعترض عملية التسجيل، 

 .عن طريق المكتب الوطني الخاص بتسجيل العلامات التجاريةتفاقية مدريد، ًوفقا لا

  .ات

 :يوصي الباحث بما يلي

على المنظمين والعاملين في مجال سن الأنظمة والقوانين التجارية خصوصا ما :أو ً

يتعلق بموضوع البحث وهي العلامات التجارية غير التقليديـة، دراسـة هـذه الأشـكال 

دة التي فرضتها التكنولوجيا الحديثة وعززت قوتها وسائل التواصـل الحديثـة، الجدي

ًومدى تكيفها مع شروط تسجيل العلامات التجارية وفقا لطبيعتها الخاصة، بما يتوافق 

وبلا شك مع الهدف من سن الأنظمة الخاصة بالعلامات التجارية من حماية للمالـك 

 .وللمستهلك على حد سواء



 )٢٠١٢( ا  رت ا وا ا  درا  

م :ًي عـلى الـدول جميعـا، وخـصوصا تلـك التـي تـولي الاقتـصاد أهميـة في ينبغـ

سياساتها، العناية بموضوع العلامات التجارية بشكل عـام، والعلامـات التجاريـة غـير 

التقليدية بشكل خاص، لأنها تعتبر بحق ثورة القرن الحـالي في الجانـب الاقتـصادي 

فـسر لنـا ذلـك، إذ غلـب عـلى  ت٢٠٢٠ولعل قائمة أغـلى العلامـات التجاريـة في عـام 

القائمة الشركات التي تملك علامات تجارية غير تقليدية، مثـل شركـة ميكروسـوفت 

 . تريليون دولا١,٦٢والتي بلغت قيمتها حوالي 

: ينبغي للدول العربية بشكل خاص دراسة الانضمام للاتفاقيات التي تنظم العلامة 

الاسـتثمارات الأجنبيـة ورؤوس الأمـوال التجارية لمـا في ذلـك مـن فوائـد في جـذب 

 .الكبيرة



  
)٢٠١٣(  مموا ث اا دو ا ن ارا  ارإ  ٢٠٢٤إ - ١٤٤٥  

 
اا   

أو :ا اا:  

 أحمد صالح مخلوف، حقوق الملكة الفكرية في النظام السعودي، دار الإجادة، . د

 .هـ١٤٣٩الرياض، 

 ًجلال وفاء محمدين، الحماية القانونية للملكية الصناعية وفقا لاتفاقية الجوانب . د

ــصل ــة المت ــة الفكري ــوق الملكي ــن حق ــارة م ــربس(ة بالتج ــدة، )ت ــة الجدي ، دار الجامع

  .م٢٠٠٠الإسكندرية، 

 حسام الدين الصغير، الإطار الدولي للحماية في مجال العلامات التجارية، ندوة . د

 .٢٠٠٤، عن العلامات التجارية ونظام مدريد، الدار البيضاء، WIPOبرعاية منظمة 

 لإطار الدولي للحماية في مجال العلامات التجارية، ندوة حسام الدين الصغير، ا. د

 .٢٠٠٤، عن العلامات التجارية ونظام مدريد، الدار البيضاء، WIPOبرعاية منظمة 

  حسام الدين الصغير، الحماية الدولية لحقوق الملكية الصناعية، من اتفاقية باريس

ائدة الدبلوماسيين المصريين، إلى اتفاقية تربس، حلقة تدريبية حول الملكية الفكرية لف

ومعهـد الدراسـات الدبلوماسـية، ) WIPO(بتنظيم المنظمة العالمية للملكية الفكرية 

 .م٢٠٠٧القاهرة، 

 خالــد محمــد ســيد إمــام، العلامــة التجاريــة في القــانون المقــارن وقــوانين دول . د

 القــاهرة، الخلـيج العــربي مــع التعليـق عــلى الأحكــام القـضائية، دار النهــضة العربيــة،

٢٠١٩. 

 م٢٠١٢صلاح زين الدين، الملكية الصناعية والتجارية، دار الثقافة، الأردن، . د. 

 ًصلاح زين الدين، العلامات التجارية وطنيا ودوليا، دار الثقافة للنشر والتوزيـع، . د ً

 .م٢٠١٥، الموافق، هـ١٤٣٦الأردن، الطبعة الثالثة، 



 )٢٠١٤( ا  رت ا وا ا  درا  

 ة الفكرية والتجارية في النظام السعودي، عبد الرزاق شيخ نجيب، أحكام الملكي. د

 .هـ١٤٣٨دار الاجادة، السعودية، 

  فيليب نهاد عبيد، حماية العلامة اللونية في ضوء القانون والاجتهـاد في الولايـات

 .م٢٠٠٧المتحدة الأمريكية والاتحاد الأوربي، المنشورات الحقوقية صادر، بيروت، 

 رائحـة كعلامـة تجاريـة غـير تقليديـة بـين محمد مرسي عبده، إشكالية تسجيل ال. د

دراسة مقارنة، مجلة القانون الكويتية العالمية، السنة الـسادسة، العـدد : الفقه والتشريع

 .هـ١٤٤٠، ربيع الثاني، ٢٤، العدد التسلسلي ٤

  المنظمة العالمية للملكية الفكرية)WIPO( ملخص عن معاهدة قانون العلامات ،

  .١٩٩٤لسنة 

 لمية للملكية الفكرية المنظمة العا)WIPO( مقـال بعنـوان ملخـص عـن معاهـدة ،

  ).٢٠٠٦(سنغافورة بشأن قانون العلامات 

  المنظمة العالمية للملكية الفكرية)WIPO( أنواع جديدة من العلامات وأساليب ،

جديدة للتصوير، تقرير تم اعداده بواسـطة الفريـق العامـل المعنـي بـالتطوير القـانوني 

 ٦-٢شأن التسجيل الدولي للعلامات، الدورة السادسة عـشرة، جنيـف، لنظام مدريد ب

 .٢٠١٨يوليو، 

 نــسيم خالــد الــشواورة، العلامــة التجاريــة وحمايتهــا مــن أعــمال المنافــسة غــير . د

 .هـ١٤٣٨المشروعة، دراسة مقارنة، الدار العلمية الدولية للنشر والتوزيع، الأردن، 

م :ا اا:  
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)٢٠١٥(  مموا ث اا دو ا ن ارا  ارإ  ٢٠٢٤إ - ١٤٤٥  

 
 lisa P. Lukose, Non-traditional trademarks: A Critique, Journal of 

the Indian Law Institute, Indian law Institute, Vol. 57, No, 2, 
2015. 
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 )٢٠١٦( ا  رت ا وا ا  درا  
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